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aPor qu® Video?

Soluciones de Business Video

C- mo el Video transfor ma el

|l ntegr8ndol o todo con medi e
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La importancia del Video
Ls personas recuerdane

70%
éde |l o queéde | o que veénde | o qu
escuchan escuchan y ven
La I mportancia de | a informaci - -n vi
A30%de | a corteza est a 8Wabtacoydala d2ado i ¢
AMasde60% de | a comuni ewedal-n es no

Fonte: Human Productivity Lab 2006

Pearn Kandola:The Psychology of Effective Business Communications in Geographically Dispersed Teams 2006
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La Presencia del Video cr

GROWTH OF GLOBAL CONSUMER INTERNET TRAFFIC MIX

41% CAGR 2007-2012




Enterprise Video
aQu® emulgsando el Video empresarial?

Concienciaci - n

Creciente medioambiental
demanda para

colaborar en
tiempo real

La crisis Recursos
econ- mi ca distribuidos
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