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Bechtle ist mit gegenwartig tUber 40 Standorten das groldte konzernunabhangige Sys-
temhaus in Deutschland. Aus Sicht des Kapitalmarkts ist Bechtle sowohl nach Marktkapita-
lisierung als auch nach Umsatz bzw. nach Mitarbeiterzahl das grol3te borsennotierte Sys-
temhaus in der Bundesrepublik. Neben der dienstleistungsorientierten Systemhaussparte
betreibt Bechtle in neun europaischen Landern (inklusive Deutschland) ein umfassendes
Handelsgeschéaft mit rund 22.000 IT-Produkten.

Bechtle verzeichnete 2001 einen Umsatz von tber 641 Millionen Euro (Plan 2002: 765-780
Mio.) und einen Gewinn vor Steuern (EBITDA) von uber 24 Millionen Euro (EBT 14,4 Millio-
nen Euro). Die seit zwei Jahren am Neuen Markt notierte Aktiengesellschaft wurde 1983
gegrindet und beschaftigt gegenwartig tber 2.300 Mitarbeiter. In den letzten neun Jahren
hat Bechtle rund 25 Unternehmen Uber-
nommen. Das Unternehmen schreibt seit
Uber 15 Jahren schwarze Zahlen. In einem
ricklaufigen IT-Markt verzeichnete Bechtle
in den ersten drei Quartalen 02 einen
Umsatz von 554 Mio Euro und damit einen
Zuwachs von rund 21 Prozent gegeniber
dem Vergleichswert des Vorjahrs. Das EBT
(Q1-Q3/02) lag bei 11,7 Mio. Euro, das
entspricht einem Plus von +14 Prozent im
Vergleich mit dem Vorjahreszeitraum.

Umsatz seit Grindung 1983
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Im Systemhausbereich bietet Bechtle die
gesamte Palette von Dienstleistungen an. Neben den Standard-Services verfugt Bechtle
Uber 13 Kompetenzzentren mit besonderen Schwerpunkten. Im Handelsbereich bietet das
Unternehmen von der Drucker-Tintenpatrone fur ein paar Euro bis zum Unix-Server fir Gber
eine Viertelmillion Euro alle in Europa Ublichen IT-Markenprodukte an.

Handel treibender Dienstleister

Als Kunden adressiert Bechtle rund um Netzwerk und PC vorwiegend Unternehmen des
mittleren bis gehobenen Mittelstands, Behorden und andere offentliche Einrichtungen aber
auch Banken und Grof3kunden. Die Bedurfnisse der Kunden nach Handel und Dienstleis-
tung aus einer Hand sind untrennbar mit-
einander verbunden, erfordern jedoch wn-
terschiedliche Unternehmensstrukturen. -
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bewadltigen. Bechtle hat deshalb eine be-
sondere Drei-Saulen-Struktur: Die Sys-
temhaussparte bietet die gesamte Palette aller IT-Dienstleistungen an, die IT-eCommerce-
Sparte (,Bechtle direkt*) fokussiert das europaische Handelsgeschéaft mit Hardware, die zent-
rale Logistik wickelt als dritte S&ule den zentralen Einkauf und das Produktmanagement fur
die Systemhaus- und die eCommerce-Sparte ab.

1F Karmpaia ' £ Lasung i beivlses
demroaiaees

Weitere Informationen: Unternehmenskommunikation, E-Mail: info@bechtle.com Tel: +49 (0) 79 71
9502 24, Fax: +49 (0) 79 71 9502 11 Postfach 166, 74402 Gaildorf
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Systemhaus, IT-eCommerce, Logistik

Bechtle ist in Deutschland mit gegenwartig 42 Lokationen
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tisch — weshalb Bechtle bei Geschaftskunden und

Wettbewerbern eine der bekanntesten Marken der IT-Branche ist. Die Bestellungen der
(Katalog-)Kunden erfolgen insbesondere via Internet zu tagesaktuellen Preisen. Die Erfah-
rung hat gezeigt, dass auch in Zeiten des Internet das eCommerce-Geschéft erst durch eine
massive Katalogprasenz zu einem durchschlagenden Erfolg wird. Das eCommerce-Konzept
des katalog-gestitzten Hardwarehandels tbertragt Bechtle kostendegressiv auf das europa-
ische Ausland.

Erfolgsfaktor unabhéngige Geschaftsfuhrer

Im Systemhausbereich ist wesentlicher Bestandteil der Bechtle-Strategie die abschlie-
Rende Entscheidungskompetenz beim Kunden vor Ort. Aus diesem Grund operieren die
Systemhauser in der Regel als eigenstandige Unternehmen mit ergebnisverantwortlichem
Geschaftsfuhrer. Die Systemhauser arbeiten eigenverantwortlich vor Ort, greifen p-
doch bei Bedarf auf die zentralen Dienste der Organisation zurtick. Dies sind zum Beispiel
Experten aus Kompetenzzentren anderer Systemh&user oder Warenbeschaffung.

Gegenwartig verfugt Bechtle tber 13 Kompetenzzentren: IT-Security, Mobile Computing,
Microsoft Solutions, Enterprise Management, Storage Solutions, IBM AS/400, CAD, Navision
& Siebel, Unix, Netzwerk-Services, Hosting-Services, structura nova, und digitale Archivie-
rung. In zentraler Hand liegen unter anderem Funktionen wie Controlling, Rechnungswe-

sen, Offentlichkeitsarbeit, Personalabrechnung und Weiterbildung.
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