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Telefonica anuncia que podra ofrecer banda
ancha de altisima velocidad a partir de 2010. _

La internet de nueva generacion en fijo y movil, que ya es una reahd
en Japon y Corea, cambiara tu forma de trabajar y consumir. -
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PABLO M. GADEA una simplificacién de su uso. Disfruta-
odo estara interconectado. Ha- remos de una red inteligente y social.
brd una explosioén de la canti- En lugar de tener que decir quiénes
dad de informacién que se somos o qué queremos, la red -
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Una casa de altura con RPN e

la nueva banda ancha * i saltara la 3iAna godrias comprobar

Todos los sistemas de la casa estaran conectados a internet. - Que ocurre en tu casaigesde cualquier
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TV en 3D y alta defigicion™

La pantalla del futuro sneﬁm
centro multimedia con los
contenidos disponibles por

' t y en alta definicion.

* Coche
- Con acceso a internet y con un geolocalizador
para consultar desde cualquier dispositivo

conectado a |a red la ubicacion de tu vehiculo.

.* Exposiciones o Iine = N
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= disfritaeeq casa graclas ala recl

e Pﬂdrés wiarle desde el
G e :;;-é-.;;é;;-::-_;;;:méviltu ulﬂ ngraﬁa.

. verimagenes de cama
A --submaﬂnas en tiempo

Mediante una pantalla tactil en
la nevera realizaras la compra
en internet y consultaras los
alimentos que caducan.

Armario virtual LG
Una etiqueta inteligente B
permitira gue controles desde

cualquier parte las prendas
que tienes en el armario.

Sensores

Avisaran al usuario via

] movil de que hay una
Videoconferencia puerta o ventana abiert

telemedicina te P _
e d visitas al medico. g e
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contrineantes podrdn
estar en IqUter el
mundo. Controtaras ﬂ‘gw
con tu me “*--
movimientos o con la i
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Los electrodomésticos se pndran -
programar desde el mavil, PDA... ’
Podras precalentar el horno
desde a oficina.

Telepre
mesa de traba]o tendrés aimagen

de tus r:ios gramas a pantallas que lograran
transmitir 32 ar:ién de tres dimenslnnas

aH
Videotelefonia
Permite escuchar y ver al mism
tiempo a |la persona con la.gde
QUEremos comunicarn

FuentesJeletdnica, Cisco, Fujitsu, IBM, PraSeqgur y Elaboracidn propia. Gréfico: Elsa Martin y Mercedes Suils.



1o Todo a cien...megas

.. nos identificard con sensores, recordara
lo que nos interesa y nos gusta, nos sim-
plificard la informacién que recibimos
y nos ayudard a decidir lo que quere-
mos”. Asi explica Pablo Rodriguez, di-
rector de Internet y Multimedia en Tele-
fénica I+D, la revolucién que supondra
para Espafia la llegada de una intemet
de nueva generacion de la mano de la
fibra optica. “Puede que hoy parezca
ciencia ficcidén lo que cuento, pero lo
que ya nos parece normal ni tan siquie-
ra aparecia en las peliculas futuristas de
hace veinte afios”, advierte.

El director general de Telefénica Espa-
fia, Antonio Viana Baptista, anuncié
recientemente que la principal opera-
dora espafiola ya tiene en marcha pro-
yectos piloto con una velocidad de
descarga de 30 megas en Madrid y
Barcelona y que estara lista para co-
menzar a ofrecer internet de 100 me-
gas en 2010. Una velocidad conocida
ya para los internautas de algunos es-
cogidos paises asidticos. “En Japoén,
un mercado de referencia mundial, la
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velocidad media es 61 megas. Pagan
unos 19 céntimos de euros por mega
al mes”, precisa Gonzalo Salsas, direc-
tor para Europa del Sur de NTT, la
operadora lider en el mercado nipdn.
En Espana la velocidad media actual
no supera los dos megas.

Telefénica de Espana prevé invertir
9.000 millones de euros hasta finales
de 2009 en redes y desarrollo de nue-
vos servicios. La operadora ya tiene
desplegados cientos de miles de kilé-
metros de fibra éptica, que acercard a
los hogares de los usuarios para poder
ofrecerles mas capacidad.

El debate ahora se centra, como casi
siempre en el sector, en la regulacion.
Es necesario definir el marco de usoy
acceso de las nuevas infraestructuras.
Telefénica quiere total libertad en las
zonas donde compita con el cable. No
es poco, ya que el principal cablero,
ONO, llega ya a 6,3 millones de vi-
viendas espanolas, alrededor del 42%
del total. En dreas en que no sea renta-
ble desplegar mas de una infraestruc-

Espana, a ‘megas’
luz de Japon

Velocidad media de acceso a internet en paises de la

£ Precio mensual por mega de velocidad en euros

lEspaﬁa

Lols mas répidns
Menos de 2 megas

Republica Checa

Suiza
15,37
16 17 0

Menos de 2 megas ' '
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OCDE. (Velocidades de bajada en megas por segunda).
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tura, Telefénica acepta que se regule el
acceso a su red, pero siempre median-
te simples acuerdos comerciales con
otras firmas, sin precios mayorstas ni
imposiciones previas. Por ultimo, Te-
lefénica defiende que en las zonas ru-
rales no rentables para la nueva banda
ancha la inversién debe ser del Estado.
Pero una cosa es que la red del prina-
pal operador pueda ofrecer 100 megas
y otra distinta es que esa velocidad lle-
gue a los hogares. También juegan un
papel clave el Gobierno, la Comision
del Mercado de Telecomunicaciones y
los operadores que compiten con Te-
lefénica. La francesa Orange ya ha ase-
gurado que estd “tecnoldgicamente
preparada” para desarrollar unared de
fibra 6ptica hasta el hogar.

Por su parte, Vodafone Espafia acaba
de dar un impulso muy importante a
la competencia en el sector con la
compra del negocio espanol de la
sueca Tele2. La firma que dirige Fran-
cisco Roman es lider en acceso a in-
ternet a través del mévil (con un 56%
del negocio) y ahora también podra
plantar cara a Telefonica en internet
fija y uniendo en una factura todos
los servicios de telecomunicaciones
de un cliente. Esta operacion tam-
bién supone un gran reto para Jazz-
tel, el operador que tradicionalmen-
te ha basado su publicidad en ofrecer
mads velocidad, con sus famosos
(hasta) 20 megas. Ahora Jazztel ten-
drd que pelear con tres gigantes In-
ternacionales (Telefénica, Vodafone
y Orange), ademas de ONO.

Omnipresente y movii
La batalla de la velocidad no se limita-
ri al mundo de las redes fijas. Habra

internet en casi todo y por todas par-
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Los 5 mas rapidos

tes. “Dejaremos de conectarnos a in-
ternet. Habra multiples redes y estare-
mos siempre conectados”, vaticina
Luis Alvarez, presidente de BT Global
Services para Europa, Oriente Medio,
Latinoameérica y Africa. NTT ofrece ya
a sus clientes de mévil 14 megas de ba-
jada y 5,7 de subida. Aunque actual-
mente parezcan asombrosas, esas ve-
locidades estan llamadas a quedarse
ridiculas. La firma japonesa prevé lle-
gar a los 300 megas de bajada en el
mavil en 2009.

En Espafia, Vodafone asegura que los
40 megas en banda ancha mévil seran
una realidad en 2009, sin necesidad de
desplegar nuevas redes, con una evo-
lucidn de la tecnologia actual. “El mé-
vil va a ser el modo fundamental de ac-
ceso. Su penetracién es superior al

mo una alfombra. El disco duro ten-
dria el tamafio de un ldpiz que se lleva
en el bolsillo. Desenrollas la pantallay
se conecta por Bluetooth al ldpiz y al
teclado, que seria simplemente una
proyeccion de luz sobre cualquier me-
sa. En los laboratorios trabajamos con
tecnologias que veran la luz en unos
diez afios. Ya funcionan, pero hace fal-
ta una banda ancha que esté a su altu-
ra”, explica.

Una red visual

La multiplicacién del ancho de banda
permitira un mayor flujo de informa-
cion y, sobre todo, la utilizacién de vi-
deo de alta calidad en todos los servi-
clos, prestaciones y paginas web. La
red actual ha permitido lanzar la tele-
vision online, ha dado lugar al naci-

"Ya pasamos una parte de nuestra vida en la

red. Yvaairamas” afirma Luis Alvarez, de BT

100% vy va a tener las mismas capaci-
dades que el fijo. Ya hay pruebas de la-
boratorio de banda ancha mévil con
un giga [1.024 megas]”, explica Juan
Velasco, director de Estrategia de Ne-
gocio de Vodafone Espafia.

“La movilidad seri lo fundamental en
el panorama de los 100 megas. Lo que
nos cambiara la vida serd tener esa
banda ancha en los dispositivos mévi-
les. Y es en eso en lo que estamos tra-
bajando”, explica Manuel Lépez, di-
rector de Marketing Corporativo de
Hewlett-Packard. Lopez afiade que su
compaiiia ya ha desarrollado tecnolé-
gicamente algunos de esos dispositi-
vos. “Por ejemplo, estamos estudian-
do un nuevo concepto de ordenador
movil. Es una pantalla enrollable, co-
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Corea del Sur

miento de una cultura de intercambio
de contenidos entre particulares y ha
permitido el éxito de redes y comuni-
dades como YouTube, pero su capaci-
dad no es infinita. Para aprovechar al
maximo las opciones que ofrece inter-
net es necesario modernizar las redes
fijas y moviles.

“Internet serd mas visual, dindmicay
en forma de video”, afirma Juan
Goicoloa, asesor de estrategia del
area de Telecomunicaciones de la fir-
ma tecnoldgica Indra. Javier Pérez
Dolset, presidente de la compaiiia
de contenidos para mévil e internet
LaNetro Zed, recalca que “una pieza
audiovisual resume en 20 segundos
lo que se dice en dos hojas de texto”:
“Ese es el cambio que va a haber en

" Japon
.0,19

61

Fuente: Informe de Abril 2007 de ITIF (The Information Technology & Innovation Foundation).

el internet de los 100 megas, donde
si hay sitio para el video”.

Angel Ojeda, de la firma de redes e in-
fraestructuras Nortel, subraya por otro
lado que las maquinas empiezan a te-
ner inteligencia y conectividad IP.
"Ademas de las relaciones entre perso-
nas, todos los dispositivos tienden
también a relacionarse entre si, lo que
hace que se disparen las necesidades
de infraestructuras”

“Hay quien dice que en internet se
puede hacer ya casi todo. Nuestra vi-
s10n es que todavia no se puede hacer
casi nada”. Asi de tajante resume Félix
Benavides, director de Marketing y
Desarrollo de Negocio de Cisco, una
de las firmas lideres de equipos para
Internet, su conviccién de que las nue-
vas redes dardn lugar a una multitud
de nuevos servicios. “Con ellas nace-
ran un sinfin de oportunidades em-
presariales”, afiade.

:Donde esta el negocio?

“El negocio estd en los servicios, en las
aplicaciones. Las operadoras estin yay
Vvan a estar en esa carrera, como ya han
demostrado en el mévil al lanzar 3G
vinculado a contenidos, como descar-
gas de musica” indica Gonzalo Salsas.
Todos los expertos coinciden en que la
llegada a todos los hogares y dispositi-
vos de la banda realmente ancha afec-
tara a todos los negocios basados en la
relacién con el cliente final. Nacerin
nuevos servicios y nuevas aplicaciones
y en muchos dmbitos desapareceri la
actual distincién entre lo real y lo vir-
tual. Cada vez haremos mds cosas rea-
les y cotidianas a través de internet.
“El mundo virtual simulara el real y
permitird hacer desde alli lo mismo
que en la vida cotidiana. Compraras a
tu pescadero habitual desde casa, pero
él también podra venderte desde cual-
quier parte lo que luego servirds en tu
mesa. Y sera todo natural, porque po-
dras hablar con él, ver lo que compras
exactamente igual que si fueras alli...
Simplemente, si lo prefieres, lo haras
desde el mévil”, argumenta Elisa Mar-
tin Garijo, miembro del comité ejecu-
tivo de IBM Europa.
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1t Todo a cien...megas

--= “Un porcentaje de nuestra vida empie-

za a ocurTir ya en la red y esto ird a mas.
Es el netliving. Vamos a tener relaciones
diferentes, igual que se han ido trans-
formando en los tltimos afos. Habra
que saber vivir en la red, incluso tener
unas buenas maneras de estar en la red,
una etiqueta. Estaremos siempre conec-
tados.... y ya hay gente tan pendiente de
la BlackBerry que no atiende a los que
tiene al lado. Pero las oportunidades pa-
ra las relaciones personales, si sabemos
utilizar bien las nuevas opciones, seran
maravillosas”, concluye Luis Alvarez.

Internet se esta
haciendo movil
Clientes de banda ancha mavil. Usuarios en millones
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Fuente: Datos de las empresas y CMT.

Asi navegan |os espanoles

Distribucién de lineas por velocidad de navegacion.
(Base de 7,43 millones de lineas, ADSL+ Cable). %.

Otros
= 0,1

Mas de 10 Mbps
3,6

Entre 4 y 10 Mbps
4,8

T 4 Mbps
— 17,9

3 Mbps
19,1

2 Mbps
5

1 Mbps
46,2

Menos o igual que 600 Kbps
3,2

Fuente: Informe CMT. Datos de junio de 2007.
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“Un intemet de cien megas serd la
oportunidad para que nos volvamos
mas humanos”, sostiene Manuel No,
consejero delegado de la firma de ser-
vicios tecnoldgicos Unitronics. “Hasta
ahora hemos sustituido la presencia fi-
sica con soluciones informdticas muy
basicas como los emails. Pero con la
banda ancha suficiente recuperaremos
la sensacion de estar fisicamente con
las personas con las que nos comuni-
camos”, afiade.

Nuestra tele, nuestros videojuegos y
hasta nuestro médico de cabecera es-

66 |OPINION

taran en internet. La telemedicina per-
mitird que el doctor nos eche un vis-
tazo a las amigdalas a través de una
webcam y que en el mévil podamos
[levar nuestro historial médico. Y este
futuro promete ser sélo el princdpio.
El gobierno japoneés creara el préximo
mes un grupo de expertos para desa-
rrollar una nueva red capaz de ofrecer
10 gigas por segundo. Parece que
cuantos mas megas tenga la banda an-
cha, mds facil sera nuestra vida. O al
menos, deberia serlo.

NACHO AZCOITIA DIRECTOR GENERAL DE YAHOO! IBERIA

Adivinar tus necesidades

"] El avance tecnoldgico que per-
mite a los usuarios disponer de
dispositivos con mas funcionali-
dades, unido al incremento en el
ancho de banda - a precios asequi-
bles- hace que internet se esté con-
solidando coémo medio de comu-
nicaciéon global y personalizado.

Ya en el presente y mucho mas en

el futuro préximo (meses), inter-
net serd cada vez mds un medio
que estard presente mads alla del
PC, especialmente ligado a la tele-
visién (bidireccional TV-PC) y en
el mévil (también incluyendo IP
TV). La banda ancha accesible y de
tarifa plana serd vital en dicho de-
sarrollo, tal y como lo estd siendo
ya en otros paises.

Mais global porque es un medio que
llega mas facilmente a todos los nt-
cleos de poblacién, con una au-
diencia de mdas de 1.000 millones
en el mundo. Las barreras de edad,
de poder adquisitivo, de nivel cul-
tural, pero también las del tiempo,
lugar y espacio, desaparecen vertigi-
nosamente. Mds personalizado
porque internet, como hasta ahora
la conocemos, va a dejar de existir
para convertirse en una internet a la

medida de cada usuario. Una inter-
net cada vez mads intuitiva que va a
ser capaz de ofrecer a todos la infor-
macion y los servicios acordes con
los gustos, las necesidades y los es-
tados de dnimo de cada uno.

Mas alld de que internet se convier-
ta en una commodity mas dentro de
nuestras vidas, la verdadera nove-
dad estriba en que el usuario sera el
protagonista total y absoluto de es-
te fendmeno de masas. El punto de
mira recae en un usuario con el po-
der de decisién necesario para con-
trolar todas las variables de formato,
contenidos, contactos, voz, imagen,
etc., dependiendo de sus necesida-
des y del momento en el que se en-
cuentre. Es una auténtica revolucion
para el usuario y también para las
empresas del sector, que tendridn
que desarrollar sus propuestas pen-
sando en las necesidades individua-
les de una persona que forma parte
de un grupo.






