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WebCollage-Channel-Syndikationsprogramm

Nutzen Sie das Potenzial Ihrer Website fiir den Verkauf von Cisco Produkten
und Lésungen.

Die Vorteile des WebCollage-Channel-Syndikationsprogramms.

Unterstutzen Sie den Verkauf von Cisco KMU-Produkten tber lhre Website — mit dem
WebCollage-Channel-Syndikationsprogramm. Das umfassende Programm wurde speziell fir
Cisco Partner konzipiert. Es bietet eine skalierbare, leistungsfahige Méglichkeit zur Bereitstellung
aktueller, exakter Informationen zu Cisco Produkten fiir potenzielle Kaufer. Auch multimediale
Elemente sind enthalten. Integrieren Sie Produkt-Marketing-Tools in Ihre Website, um den
Service fur Kunden zu verbessern und weltweit mehr Cisco Produkte zu verkaufen.

Das bietet Ihnen WebCollage:
e Instrumente zur Nachfragegenerierung, die den Erfolg lhrer Website erh6hen

e Markenschaufenster zur Présentation umfassender Losungen

o Detaillierte Informationen zu Cisco KMU-Produkten

e Zugang zu Sales Advancer fir Lead-Generierung, -Erfassung und -Nachverfolgung

e Integrierte Werbeaktionen als Hinweis auf spezielle Programme von Cisco und Partnern

e Umfassende Kennzahlenberichterstattung zu dem von WebCollage generierten Traffic

Einfach, effektiv — und noch dazu kostenlos.

Nutzen Sie die Vorteile des Cisco/WebCollage-Channel-Syndikationsprogramms.
e Fur Cisco Partner kostenlos verfiigbar
e Unkomplizierte Einrichtung in weniger als einer Stunde

e Individuell anpassbare Inhalte. Sie haben die Mdglichkeit, nur Informationen
zu den Cisco Produkten bereitzustellen, die Sie selbst anbieten

e Preise und andere Angaben werden automatisch von Cisco aktualisiert
e Einfach zu verwenden; es ist keine Wartung oder Datenpflege erforderlich

e Enormes Umsatzpotenzial

Probieren Sie es gleich aus. http://www.cisco.com/go/webcollage.
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