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Meta de Banda Larga em  2 0 1 0  no  Bras i l :  
10 milhões de 
c o nex õ es
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d e  B an d a L ar g a
País e s  e m  q u e  a C i s c o  p at r o c i n a o  e s t u d o  
d e  B an d a L ar g a

A r g en t in a
B r a sil
C hile
C olô mbia
Méx ic o
V en ez u ela
P er ú

••

•• ••

••••
••

••

A lém d a  A mér ic a  L a t in a :  P a q u ist ã o,  H u n g r ia ,  B u lg ár ia ,  R ep úblic a  d e T c hec a  e P olô n ia . 



Metodologia
� Entrevistas c o m o s p rinc ip ais p ro ved o res d e ac esso à I nternet 

( I S P ) .
� P esq u isa p rimária c o mp l ementad a c o m p esq u isa sec u nd ária tais 

c o mo  estatístic as o f ic iais,  ag ê nc ias d e reg u l amentaçã o e míd ia
esp ec ial iz ad a.    

� P esq u isa p rimária real iz ad a p o r anal istas esp ec ial iz ad o s e c o m
amp l a ex p eriê nc ia no  merc ad o  l o c al  d e tel ec o mu nic açõ es.  

B ar ô m e t r o  d a B an d a L ar g a n o  B r as i l ,  2 0 0 5 -
2 0 1 0
B ar ô m e t r o  d a B an d a L ar g a n o  B r as i l ,  2 0 0 5 -
2 0 1 0



Definiçã o
Banda Larga:

- C o ne x ã o p e rm ane nt e  ( al w ay s  o n) .
- V e l o c i dade i gu al  o  s u p e ri o r a 1 2 8 k b p s ,  t ant o  p ara                         
u p dl o ad q u ant o do w nl o ad.

- I nt e rne t .
U niv er s o

– P ro v e do re s de  ac c e s o  à I nt e rne t  p ara o  c o ns u m i do r 
fi nal  ( p e s s o a j u rídi c a,  p e s s o a fís i c a) .

I S P
– P ro v e do r de  ac c e s o  à I nt e rne t ,  o p e rado r de  re de  q u e  
p ro p o rc i o na ac e s s o di re t o à I nt e rne t  a u s u ári o s fi nai s ,  
e m p re s as  e / o u c o ns u m i do re s .

B ar ô m e t r o  d a B an d a L ar g a n o  B r as i l ,  2 0 0 5 -
2 0 1 0
B ar ô m e t r o  d a B an d a L ar g a n o  B r as i l ,  2 0 0 5 -
2 0 1 0
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C onex õ es A t iv a s d e I nt er net :  
S e  re fe re ao s di fe re nt e s  t i p o s  de  c o ne x õ e s q u e  p e rm i t e m o s  u s u ári o s fi nai s ac e s s ar a I nt e rne t .  

T ec nol og ia s d e B a nd a  L a r g a :  
C ab o ,  A D S L,  x D S L,  W LL,  LM D S ,  M M D S ,  W i -M ax ,  s at él i t e ,  l i nh asde di c adas  à I nt e rne t .  
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Resultados da Pesquisa



Ma r ço 2 007D ez embr o 2 006

6 . 0 9 4  m i l

8 7  m i l

6 . 0 0 7  m i l

5 . 7 9 0  m i lT o t a l  d e  C o n e x õ e s

I P  D e d i c a d o

B a n d a  L a r g a

T ip o d e C on ex ã o p or  T ec n olog ia

8 4  m i l

5 . 7 0 6  m i l

T ot a l d e C on ex ões

C r es c im ent o p er c ent u a l d o t ot a l  d e c onex õ es a t iv a s :  
3 1  d e Dez em b r o 2 0 0 6    à 3 1  d e M a r ço 2 0 0 7   - - - - >  5 . 2 6 %

3 1  d e M a r ço 2 0 0 6 à 3 1  d e M a r ço 2 0 0 7   - - - - >  3 7 %

C resc imento do M erc ado de Banda Larga no 
Brasil, Q 4 06 – Q 1 07
C resc imento do M erc ado de Banda Larga no 
Brasil, Q 4 06 – Q 1 07



4.039 4.36 4 4.7 43 5 .1 7 7 5 .7 06 6 .007
5 , 3%1 0, 2 %9, 2 %

8 , 0% 8 , 7 %

-
1 .000
2 .000
3.000
4.000
5 .000
6 .000
7 .000

Q 405 Q 1 06 Q 2 06 Q 306 Q 406 Q 1 07

66 7 0 7 3
8 0 8 4 8 75 , 6%4 , 9 %

8 , 6% 4 , 0 %5 , 4 %

-
1 0
2 0
3 0
4 0
5 0
60
7 0
8 0
9 0

1 0 0

Q 4 0 5 Q 1 0 6 Q 2 0 6 Q 3 0 6 Q 4 0 6 Q 1 0 7

M erc ado de Banda Larga no Brasil p or T ip o de 
C onex ã o
M erc ado de Banda Larga no Brasil p or T ip o de 
C onex ã o

Banda 
L ar g a
9 8 , 5 7 %

I P  
D e di c ado  
1 , 4 3 %

I P  D e d i c ad o( Mi l  C o n e x õ e s)
B an d a L arg a( Mi l  C o n e x õ e s)

Ma r  2 007



E v o l u çã o  d o  M e r c ad o  d e  B an d a L ar g a n o  B r as i lE v o l u çã o  d o  M e r c ad o  d e  B an d a L ar g a n o  B r as i l

B a nd a  L a r g a
( Mi l  C o nex õ es )

11.91011.910

328 6 9 5 1 . 1 9 0
2. 335

4 . 0 39
5 . 7 0 6 6 . 0 0 7

73%
9 6 %71 %1 1 2 %

4 1 %
5 %

0 , 2 %

1 , 3%
0 , 7%0 , 4 %

2 , 2 %
3, 0 % 3, 2 %

-

1 1 . 9 1 0

20 0 1 20 0 2 20 0 3 20 0 4 20 0 5 20 0 6 Q 1 0 7
0 %

1 %

2%

3%

4 %

5 %Banda Larga
C re s c i m e nt o
P e ne t raç ã o



R e f e rê n c i as :
E s p an h a: + 7 %
C oréi a:+  2 7 %

Pe n e t r açã o d e  B an d a L ar g a n a A m ér i c a L at i n a
Dez em b r o 2 0 0 6
Pe n e t r açã o d e  B an d a L ar g a n a A m ér i c a L at i n a
Dez em b r o 2 0 0 6

Nota:   Todas as velocidades de con ex ã o estã o in clu ídas.

6.8%

3 .0 %

4 .1 %

1 .9 %

1 . 5 %

F ue n te :  I D C



E v o l u çã o  d o  M e r c ad o  d e  I P D e d i c ad o  n o  B r as i lE v o l u çã o  d o  M e r c ad o  d e  I P D e d i c ad o  n o  B r as i l
I P  D e d i c ad o( Mi l  C o n e x õ e s)

15 18 2 1

4 9

6 6

8 4 8 7

13 0 %
16 %

2 1%

3 5%

2 7 %

4 %
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3 0
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5 0
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1 0 0
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IP Dedicado 
C r es cim en t o



B a nd a  L a r g a *
( E m  %  das  C o nex õ es )

M e r c ad o  d e  B an d a L ar g a n o  B r as i l
P or T ip o de C onsu midor
M e r c ad o  d e  B an d a L ar g a n o  B r as i l
P or T ip o de C onsu midor

Mer c a d o c or p or a t iv o
c r esc en d o 

p r in c ip a lmen t e d ev id o
a o S oH o.

Mer c a d o c or p or a t iv o
c r esc en d o 

p r in c ip a lmen t e d ev id o
a o S oH o.

Mer c a d o r esid en c ia l é
d omin a n t e.

Mer c a d o r esid en c ia l é
d omin a n t e.

*  I P  D e d i c ad o  N ã o  C o n si d e rad o

86,3% 86,7 % 87 ,0 % 86,6% 86,3%

1 3,7 % 1 3,3% 1 3,0 % 1 3,4 % 1 3,7 %

0 %

2 0 %

4 0 %

60 %

80 %

1 0 0 %

Q 1 0 6 Q 2 0 6 Q 30 6 Q 4 0 6 Q 1 0 7

C o r p o r a t i v o
R e s i d e n c i a l



Mercado de Banda Larga no Brasil
P or T ip o de C onsu midor – C orp orativ o
Mercado de Banda Larga no Brasil
P or T ip o de C onsu midor – C orp orativ o

B a nd a  L a r g a *
( E m  %  das  C o nex õ es )

*  I P  D e d i c ad o  N ã o  C o n si d e rad o

A u men t o d a p a r t ic ip a çã o d o 
S oH o d ev id o à of er t a d e 

p a c ot es ma is a d er en t es às
n ec essid a d es d o seg men t o. 

A u men t o d a p a r t ic ip a çã o d o 
S oH o d ev id o à of er t a d e 

p a c ot es ma is a d er en t es às
n ec essid a d es d o seg men t o. 

40,7% 42 ,0% 40,1 % 42 ,3 % 43 ,2 %

3 3 ,9 % 3 2 ,8 % 3 4,8 % 3 2 ,5 % 3 2 ,0%

1 5 ,3 % 1 5 ,0% 1 5 ,3 % 1 5 ,5 % 1 4,7%

4,3 %
4,5 % 5 ,2 % 5 ,4% 5 ,2 % 5 ,8 %
5 ,7% 4,9 % 4,4% 4,5 %

0%

2 0%

4 0%

6 0%

8 0%

1 00%

Q 1 06 Q 2 06 Q 3 06 Q 4 06 Q 1 07

E d u c a ç ã o  +  G o v e r n o
G r a n d e s  E m p r e s a s
M é d i a s  E m p r e s a s
P e q u e n a s  E m p r e s a s
S o H o



M e r c ad o  d e  B an d a L ar g a n o  B r as i l
P or T ec nologia
M e r c ad o  d e  B an d a L ar g a n o  B r as i l
P or T ec nologia

*  I P  D e d i c ad o  N ã o  C o n si d e rad o

T ec n olog ia x D S L a in d a é
d omin a n t e ma s em q u ed a
t r imest r e a  t r imest r e.

T ec n olog ia x D S L a in d a é
d omin a n t e ma s em q u ed a
t r imest r e a  t r imest r e.

B a nd a  L a r g a *
( E m  %  das  C o nex õ es )

79,7% 78 ,8 % 78 ,5 % 77,7% 77,0 %

1 6 ,1 % 1 7,0 % 1 7,4 % 1 8 ,3 % 1 8 ,9%

3 ,7% 3 ,8 % 3 ,7% 3 ,6 % 3 ,7%
0 ,5 % 0 ,5 % 0 ,4 % 0 ,4 % 0 ,4 %

60%

7 0%

8 0%

9 0%

1 00%

� �

S a t é l i t e
F W A
C a b o
x D S L



Mercado de Banda Larga no Brasil
P or V eloc idade
Mercado de Banda Larga no Brasil
P or V eloc idade

*  I P  D e d i c ad o  N ã o  C o n si d e rad o

O f er t a s p a r a n ov os
u su ár ios c om p a c ot e

básic o a  2 5 6 k

O f er t a s p a r a n ov os
u su ár ios c om p a c ot e

básic o a  2 5 6 k

B a nd a  L a r g a *
( E m  %  das  C o nex õ es )

F or t e mig r a çã o d e 
u su ár ios p a r a c on ex ões

a c ima d e 5 12 k

F or t e mig r a çã o d e 
u su ár ios p a r a c on ex ões

a c ima d e 5 12 k

21% 19 % 13 % 9 % 9 %

5 1%
4 5 %

3 2%
3 2% 3 0 %

21%
24 %

3 2% 3 7 % 3 9 %

23 %

7 % 12%
22% 22%

0 %

20 %

4 0 %

6 0 %

8 0 %

10 0 %

Q 10 6 Q 20 6 Q 3 0 6 Q 4 0 6 Q 10 7

>  1M
5 12k  a  1M
25 6  a  5 12k
128  a  25 6 k



0,00
2 0,00
4 0,00
6 0,00
8 0,00

1 00,00
1 2 0,00
1 4 0,00
1 6 0,00
1 8 0,00
2 00,00

1 2 8  a  2 5 6 k 2 5 6  a  5 1 2 k 5 1 2 k  a  1 M 1 M  a  2 M 2 M  a  8 M

Q 4 06
Q 1 07

•I P  D e d i c a d o  N ã o  C o n s i d e r a d o ;  V a l o r e s  d a s  
O i t o  M a i o r e s  P r e s t a d o r a s  d e  S e r v i ço  n o  B r a s i l .

Mercado de Banda Larga no Brasil
Preço s  M en s a i s ,  R es i d en c i a l
Mercado de Banda Larga no Brasil
Preço s  M en s a i s ,  R es i d en c i a l

Q u ed a méd ia d e 0, 6 %  n o p er íod o Q 4 06 -Q 107 .Q u ed a méd ia d e 0, 6 %  n o p er íod o Q 4 06 -Q 107 .

B an d a L arg a*( P re ço s Méd i o s P rati c ad o s,  Re si d e n c i al )

0, 9 %
0, 8 %

0, 5 %
0, 4 %

0, 5 %



Mercado de Banda Larga no Brasil
D istrib u içã o G eográf ic a T otal – Banda Larga
Mercado de Banda Larga no Brasil
D istrib u içã o G eográf ic a T otal – Banda Larga

*  I P  D e d i c ad o  N ã o  C o n si d e rad o

B a nd a  L a r g a *
( E m  %  das  C o nex õ es )

L ig eir o a u men t o d a p a r t ic ip a çã o d o 
E st . d e S ã o P a u lo.

L ig eir o a u men t o d a p a r t ic ip a çã o d o 
E st . d e S ã o P a u lo.

19,0% 2 0,7 % 2 1,5 % 2 1,6 %

4 0,7 % 3 9,1% 3 9,3 % 3 9,6 %

2 0,7 % 2 0,2 % 19,4 % 19,4 %

9,8 % 9,7 % 8 ,9% 8 ,9%
4 ,8 % 5 ,1% 5 ,7 % 5 ,6 %

5 ,0% 5 ,2 % 5 ,2 % 4 ,9%

0%

2 0%

4 0%

6 0%

8 0%

100%

Q 2 06 Q 3 06 Q 4 06 Q 107

Norte
Nord es te

C en tro- O es te
S u l
E s t.  d e  S ã o P a u l o

S u d e s te
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Mercado de Banda Larga no Brasil
A c el era d o res  e I n i b i d o res
Mercado de Banda Larga no Brasil
A c el era d o res  e I n i b i d o res

�Inibidores

� P reço da  ba nda  l a rg a  em  
dec l ínio m a s a inda  a l t o p a ra  
rea l ida de soc ioec onô m ic a  
bra sil eira
� Inf ra est ru t u ra de T el ec om
� B a ix a  c obert u ra  da  t ec nol og ia  
c a bl e
� W iM a x a inda  em  f a se de 
t est es

� A c el era dores

� P C s:
� Inc ent iv os F isc a is
� Dól a r
� V enda s de N a t a l  c om  
inf l u ê nc ia  m a ior esp era da  p a ra  
o p róx im o t rim est re

� C onc orrê nc ia  ba sea da  na  
dif erenc ia çã o de p a c ot es de 
of ert a s v ersu s c onc orrê nc ia  
ba sea da  a p ena s em  p reço
� O f ert a  de sol u çõ es 
esp ec íf ic a s p a ra  S oH o e M édia s 
em p resa s
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� O p r i m e i r o t r i m e st r e  d e  2 0 0 7  a c u m u l ou u m t ot a l  d e  
3 0 1  m i l n ov a s c on e x õ e s. 
� N o p e r íod o Q 1 0 6 -Q 1 0 7 ,  +  1 .6 0 0  m i l c on e x õ e s f or a m
a g r e g a d a s à b a se  d e  c on e x õ e s n o B r a si l .
� O se g m e n t o c or p or a t i v o a p r e se n t ou u m a u m e n t o d e  
7 .9 % n o p e r íod o Q 4 0 6 -Q 1 0 7 ,  i m p u l si on a d o
p r i n c i p a l m e n t e  p e l o m e r c a d o S oh o e  P e q u e n a s
E m p r e sa s,  c om m e n or  p a r t i c i p a çã o.

C onclu sõ esC onclu sõ es



� E m t e r m os d e  r e g i õ e s,  d e st a c a -se  o a u m e n t o d a  
p a r t i c i p a çã o r e l a t i v a  d o e st a d o d e  S ã o P a u l o,  d e v i d o
p r i n c i p a l m e n t e  às v e n d a s d e  P C s n o úl t i m o N a t a l .
� E m t e r m os d e  v e l oc i d a d e d e  t r a n sm i ssã o,  
c on t i n u a m a i n d a os e sf or ços p a r a  d e sl oc a m e n t o d a  
b a se  d e  u su ár i os p a r a  f a i x a s d e  v e l oc i d a d e m a i or e s. 
� A  t a x a b r a si l e i r a d e  p e n e t r a çã o d e  b a n d a  l a r g a  e m
r e l a çã o à p op u l a çã o t ot a l  b a t e u a  m a r c a  d e 3 .2 %  à
M a r ço 2 0 0 7 .

C onclu sõ esC onclu sõ es
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B a r ô m et r o Ci sco d a  B a nd a  
L a r g a  B r a si l,  2 0 0 5 -2 0 1 0

Prep a ra d o  p a ra

R e s ul t ad os  d o P ri m e i ro T ri m e s t re  d e  2 0 0 7
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