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Barémetro Cisco da Banda Larga

Introducao

océ esta recebendo a nova edicio do Bardmetro Cisco da Banda Larga, indicador desenvolvido pela

Cisco Systems do Brasil, em parceria com a IDC Brasil, para medir e monitorar, trimestralmente, a
evolucao da adogao das tecnologias de acesso a Internet em banda larga no Brasil.

Na primeira edi¢ao desta iniciativa, publicada em fevereiro de 20006, foi fixada uma meta pelo governo bra-

sileiro de se alcancar 10 milhoes de conexdes em banda larga até 2010. Este documento estd disponivel para

download em https://www.ciscoredaccionvirtual.com/redaccion/multimedia/descargar.asp?archivo=1000.

O mercado nacional de banda larga registrou um crescimento de 73% em 2005 (sendo 16,8% s6 no quar-
to trimestre), encerrando o ano com 4,039 milhoes de conexdes. Este nimero equivale a uma penetracio de
2,2% do total da populacio brasileira — uma evolugio significativa em relacio ao mesmo indice em 2004,
que era de aproximadamente 1,3%, embora ainda muito abaixo de paises como Estados Unidos (27%),
Coréia (68%), Franca (22%) e Reino Unido (19%), entre outros.
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No ultimo trimestre do ano passado e no primeiro trimestre de 2006, o mercado nacional de banda larga
recebeu novas ofertas com velocidades acima de 1 MB, a precos acessiveis ao consumidor residencial. Esse
movimento estimulou de forma decisiva o aumento das novas conexoes e das migracoes de usudrios exis-
tentes para conexoes de maior velocidade.

Entre janeiro e marco de 2006, 325 mil novas conexdes em banda larga foram comercializadas no Pais,

totalizando 4,364 milhoes de acessos, um avanco de 8% na base de clientes.
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Outro importante indicador do progresso tecnologico, o mercado de IP Dedicado — principal solucao
de acesso rapido a Internet para médias e grandes empresas — cresceu 35% em 2005, chegando a 66 mil
conexoes ao final do ano passado. Levando-se em consideracao que esse € um mercado mais maduro, tal

desempenho também pode ser considerado muito positivo.
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Nos trés primeiros meses de 20006,
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Entre os usudrios corporativos, destacam-se as micro, pequenas e parte das médias empresas — muitas
das quais adotaram a banda larga nos Gltimos meses, principalmente em fun¢io da oferta de novas velo-
cidades a precos mais acessiveis. Ao mesmo tempo, empresas de maior porte continuam utilizando a
solucao de IP Dedicado, mais adequada a complexidade de sua infra-estrutura, pela criticidade de suas
operacoes e pela quantidade de usudrios concorrentes.
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Tipos de Tecnologia

distribuicao das tecnologias de acesso a Internet no mercado brasilei-
ro reflete, naturalmente, a disponibilidade de infra-estrutura de rede
de comunicacdes atual. Dessa forma, o uso de xDSL (linha telefoni-
ca) como meio fisico equivale a quase 80% das conexoes de banda larga

existentes no Pais. Entretanto, ha que se ressaltar o crescimento significati-

vo das conexoes via cabo coaxial, conseqiiéncia do aumento das redes e
também da demanda por servicos de TV por assinatura, principal alavancador desse mercado.
Solucgoes wireless também mostraram bom desempenho nos Gltimos trimestres, destacando-se as
ofertas para condominios residenciais em dreas urbanas. Por fim, o acesso a Internet via satélite man-
tém-se como solucao viavel em casos especificos, nos quais a localizacio geografica nao foi alcancada

pela cobertura das redes de telefonia e/ou cabo.
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